DOPO IL SUCCESSO NORD AMERICANO
LA MOSTRA ITINERANTE SI SPOSTA IN ORIENTE

Dopo il successo dell'anno scorso con le tappe di New York e
Toronto la mostra itinerante Milanomadeindesign prosegue il
suo cammino alla volta dell'Asia. La mostra, promossa dalla
Provincia di Milano, dalla Camera di Commercio, dal Comune di
Milano, in collaborazione con la Regione Lombardia, & nata per
promuovere nel mondo il sistema del design milanese.
“Lintuizione che abbiamo avuto nel 2005 di rendere
Milanomadeindesign il biglietto da vista dell'innovazione e della
creativita delle imprese milanesi - ha affermato Filippo Penati

- & stata confermata anche dal recente studio dell’OCSE, che

ha individuato proprio nelle iniziative di marketing territoriale
uno degli strumenti pit efficaci nel rilanciare la competitivita
dell'area milanese sui mercati internazionali®. Rispetto alle tappe
precedenti, realizzate in un contesto economico e culturale
omogeneo come quello nordamericano, Milanomageindesign
arriva in Asia affrontando quello che si profila come un nuovo

-

panorama economico, ancora inesplorato. “Si tratta di una
nuova sfida - ha dichiarato il presidente della Provincia di
Milano, Filippo Penati - che porta I'eccellenza della fabbrica
della creativita milanese in un continente, quello asiatico,

ricco di opportunita di scambio e relazioni per tutte le imprese
italiane e milanesi. Paesi come il Giappone e soprattutto la

Cina rappresentano enormi potenzialita e per questo si & scelto
di connotare le tappe asiatiche puntando sull'innovazione
tecnologica e sui giovani designer. L'iniziativa, inoltre, consentira
di tessere relazioni e scambi nell'ambito delle attivita di
promozione per la candidatura di Milano quale sede Expo
2015". Oltre cento prodotti, numerose imprese ed importanti
protagonisti del mondo del design milanese nelle tre tappe
asiatiche della mostra che verra presentata alla Shiodomeitalia
Creative Center di Tokyo dal 20 marzo al 22 aprile, al Today Art
Museum di Pechino dal 4 a al 16 luglio e in-autunno a Shanghai.




